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RS 由海峡两岸经贸交流协

会、全国台企联等单位主办的

“台企拓内销”线上推介对接

系列活动首场对接会 3日举

行。冠捷科技、正新轮胎等众

多厦门台企参与其中。据商务

部披露，此次活动促成有效配

对一千余场次，达成意向签约

金额近10亿元。

据悉，目前在闽台资企业

超过1万家，其中有70%左

右的企业主打外销。受疫情影

响，国际市场整体低迷，而国

内市场稳步回升，内需不断扩

大。商务部副部长王炳南在

会上表示，大陆营商环境持续

改善，14亿人口的巨大市场

将为台资企业的发展提供广

阔空间，我们支持台资企业拓

展内销市场，深化两岸经济融

合发展。

对接会上，两岸企业家代

表重点围绕机械设备、化工材

料、电子元件等工业品和食

品、服装、家居建材等消费品

领域，深入洽谈对接并达成多

项合作意向。据初步统计，活

动现场及场外共促成有效配

对一千余场次，达成意向签约

金额近10亿元人民币，成效

得到参加企业普遍认可。

会上，台企表示，日前国

务院办公厅印发的《关于支

持出口产品转内销的实施意

见》，也为他们拓展内销市场

提供了不少帮助。《意见》中

提出加快转内销市场准入，简

化出口转内销产品认证程序，

简化企业办税程序。同时搭建

转内销平台，鼓励外贸企业对

接电商平台，引导主要步行街

组织开展出口产品转内销专

题活动，组织大型商业企业开

展订单直采。这些措施为台资

企业提供了实实在在的帮助。

推介对接采取在线直播

推介和企业线上洽谈对接相

结合的方式，助力台企拓展内

销市场，共吸引了百家台企和

超过两百家大陆对接企业参

与，直播推介同时在线人数超

过5000人次。
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31年的美美餐具工业有限公司也

参与了此次线上推介对接活动。当

天上午，该公司董事长曾正道与儿

子很早就来到公司，为活动做准备。

商品展示、交流对接、宣传推介……

忙碌了一上午，曾正道收获颇丰，他

告诉记者，这是他首次用线上方式

进行推介，达到精准对接的效果。

曾正道说：“我们的产品市场

主要在海外，为沃尔玛等零售商供

货。这些零售商在大陆也占据了一

定市场份额，此外永辉等平台也是

很好的平台。通过对接活动，我们直

接跟沃尔玛、永辉等进行一对一线

上洽谈，寻求更好的合作方式。”

在曾正道看来，面对不断变化

的国际市场，拓展内销市场是当务

之急。曾正道于1989年从桃园来

到厦门，成立厦门美美餐具工业有

限公司，公司主要外销不锈钢餐具，

年产值超过1.6亿元人民币，在美

国、英国、非洲均设有工厂。但受疫

情影响，外销订单量减少一半，转型

内销成为他们积极“自救”的必然

选择。他说：“在业务方面，我们现

在已经聘请几位有经验的业务人

员，调整大陆市场的经营；在设备方

面，也进行相应改善，以应对以后内

销市场需求。”

曾正道表示，大陆疫情得到全

面控制，内需市场日益彰显。政府还

推出《关于支持出口产品转内销的

实施意见》及助力台企“11条措

施”，为台资企业提供极大的发展

空间。“政府对台资企业及台湾同

胞的支持，解决了我们的后顾之忧，

我们十分有信心继续打拼。”曾正

道说道。
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健身运动、养生食疗已经融

入许多市民的生活中，改善亚健

康的观念越来越深入人心。看中

大陆健康产业崛起，在厦台商、

台青推出了相关创业项目。台青

江志崇开办了健身房，推广快乐

健身模式；而台商詹益清则打造

“绿餐桌”，推广有机食品。疫情

发生后，民众健康意识不断提

升，也为他们的推广提供了不少

助力。
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在软件园二期旁，有一家台

青创办的健身房。麻雀虽小五脏

俱全，每天晚上，都有不少下班

的白领前来健身。创始人江志崇

告诉记者，他希望用不一样的经

营模式，让学员快乐健身。在疫

情停业期间，他们专门拍摄了视

频，引导会员以及其他市民居家

健身。

江志崇告诉记者，他们健身

模式独具特色。“大多健身房的

营销模式是销售健身卡以及私

教课程。但这对于新手而言，并

不合适。很多人购买健身卡后，

因不知道如何使用器材，去了几

次后就放弃了。”江志崇解释

说，他们为购买健身卡的会员也

配备了教练，指导他们使用器

械，掌握正确的运动方式。“我

们希望大家从健身中获得快乐

和健康，而非跟风去办健身

卡。”江志崇说，为此，他的健身

房以“乐来乐爱你”命名。

虽然江志崇的健身房去年

7月才正式落地，但他的经营理

念可是经过了几年的验证。“我

原来是做营养师，2015年大陆

全民健身运动兴起后才接触健

身行业。在台湾开设了健身房，

在广州也曾有4家门店。”江志

崇介绍说。

“我的祖籍在龙岩，2005年

来大陆寻亲，找到了厦门的亲

戚。后来，亲戚参观了我的健身

房，强烈建议我到厦门开一

家。”江志崇说，去年，他借着来

厦参加亲戚婚礼的机会，考察了

厦门市场，并最终决定落地发

展。

近1年的发展，让江志崇感

到当初的决定没有错。“虽然受

疫情影响，停业了一段时间。但

大家对于健康的意识进一步提

升，未来有更多的发展机会。”

江志崇告诉记者，现在他们已经

累积了近200名会员，待市场进

一步恢复后，将开启门店拓展计

划。
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日前，在厦门大学附近的绿

餐桌店举办了一场有机素食的

试吃会。店老板詹益清告诉记

者，厦门有机素食的食客越来越

多，他趁着疫情停业期间，调整

思路，推出了众多新品。这场试

吃会就是他们的成果展示。

詹益清从事有机行业已经

近 30年，当人们还不知道“有

机”为何物时，他就在台湾成立

“绿色小镇有机连锁体系”，如

今已有上百家连锁店。

看到大陆有机市场抬头，詹

益清便计划将“有机王国”版图

延伸到大陆，2017年，詹益清在

厦门开设了绿餐桌店，主营各类

有机果蔬以及相关农副产品。

发掘大陆市场，詹益清除了

引进台湾的成功经验，也注重因

地制宜。“绿色产业在台湾以线

下实体店为主，大陆则要先通过

线上传播，建立消费观。”詹益清

说，抓住了这一规律后，他们利

用线下门店售卖有机产品、餐饮

制作，在线上进行直播，并制作

相关音频推广绿色有机产业的

理念。打造消费者线上了解、线

下体验的方式，吸引潜在客户。

如今，厦门已经成为詹益清

对外发展的据点，他对接合伙

人，在武汉、合肥、石狮等地开设

了相关门店。他说：“大陆的有机

产业发展潜力大，民众的消费理

念也在不断转变。d
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