
强
品
牌

金中茶·肉桂

加速构建现代茶产业体系
产能品质双提升
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11月25日，武夷山茶农们奔
走相告：茶行业中的“国家队”中国
茶叶在武夷山开设的“原产地智能
工厂”投用了。这艘中国茶行业中
的巨舰开进武夷山，为茶农们带来
了更多信心与期待。正如武夷山
市人民政府副市长范震昆所言，茶
产业是武夷山市乡村振兴的支柱
产业，中茶龙头企业的带头引领，
将为当地茶产业的发展注入新的
活力。

AI智能除杂设备、自动罐装
流水线、独有自主研发的全流程制
茶生产线……身穿防尘服帽，经过
风淋房，走进中国茶叶武夷山工厂
的无尘车间，观光型玻璃廊道让这
座茶叶超级工厂一览无遗，生产更
卫生、监管更透明。

据悉，这一工厂投产后，产值
预计将超3个亿，同时，中国茶叶
武夷山品牌推广中心、厦门茶叶进
出口有限公司武夷山分公司的设
立助推茶产业补链强链，更好对接

消费市场，不仅将为当地乡村振兴
提供全链条的助力，也实现了从茶
园到茶厂的“无缝对接”，不断完善
中茶武夷岩茶溯源链条、提升整体
茶叶品质。

“‘好茶在中茶’是中茶公司的
品牌理念，我们不仅将‘好茶’的
好，体现在公司的经营发展好、掌
控资源好、制作工艺好、产品品质
好等方面，更是体现在自身的责任
与担当上。”中国茶叶股份有限公
司党委书记、总经理沈芃表示，武
夷山是中茶公司加强优质资源掌
控、推动全国产业布局的战略要
地，中茶公司将积极发挥中茶在茶
叶品牌打造、市场开拓和基地建设
方面的优势，与武夷山市在茶叶供
应链打造和乡村振兴两个方面进
行深入合作，共同推进武夷茶的品
位、品质、品牌三提升，促进武夷茶
的竞争力、影响力、公信力三增强，
实现茶文化、茶产业、茶科技“三
茶”统筹发展。

甄选武夷山风景区北部核心产区
章堂涧50年以上树龄的老枞水仙为原
料，经由武夷岩茶传统工艺、中茶海堤
27道独特精制工艺加工而成。既是自
饮佳茗，也是馈赠佳品。

中国茶叶股份有限公司
党委书记、总经理沈芃：2022
年，是在我国茶产业发展中承上
启下的一年，是推动我们茶产业转
型升级非常关键的一年，同时不可否
认的，也是茶行业挑战与机遇并存的一
年。一年来，中茶公司始终牢记做强做
优做大茶产业的初心使命，全力落实公司
发展战略，在品牌、产品、渠道等方面同向发
力，推动经营发展稳中向好，在行业中保持了较
好的增长态势，稳住了茶行业发展的基本盘，起到
了行业发展的“压舱石”“稳定器”的作用。2023年，
我们将继续秉持“好茶在中茶”的品牌理念，坚守“为国
谋茶”的初心，主动融入国家大战略，以自身的高质量发
展带动茶产业向规模化、现代化、国际化转型升级，同时坚
持打造民生好茶，继续将茶叶这一古老而又富有魅力的天然
健康饮料奉献给全国乃至全球的消费者。

品牌竞争白热化、消费需求多元
化、产业融合不断强化、产业链条智能
化……2022年，面对复杂的市场新形
势、新变化、新机遇，“为国谋茶”的“国
字号”茶企如何在保持定力、稳定增长
的同时因势利导、守正创新，书写在新
时代、新市场的新篇章？

会上，中茶厦门公司总经理赵大川
通过《以不变应万变——以不变的初心
应对复杂多变的市场变化》主题演讲，
从“产业发展”“消费研究”“保持定力”
三个维度，解读当下茶业发展的局势和
中茶厦门公司破局的战略。

“不断满足人民群众对美好生活的
需求，中茶厦门公司牢牢把握茶行业

市场环境变化与趋势，开发出多款贴
近市场需求的优质产品，让品质好茶
为市民带来‘好日子’‘好生活’；助力
乡村振兴和绿色发展，中茶厦门公司
在武夷山设立加工厂，进一步打造优
质、绿色、高效的供应链体系，持续加
强中茶在福建产区对优质原料的控制
力，同时为共同富裕贡献‘中茶力量’；
增强文化自信，讲好中国故事，中茶厦
门公司依托强大的创新能力，将中国
传统文化融合于产品之中，推动‘一坛
好茶’在福建土楼‘扬帆起航’，助力中
国茶‘破圈’‘出海’。”赵大川说，中茶
厦门公司将从战略、创新、产业链多维
度来凝聚发展定力。
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紧密布局
武夷山核心产区
中国茶叶武夷山工厂开业投产，中

国茶叶武夷山品牌推广中心、厦门茶叶
进出口有限公司武夷山分公司同步挂牌

本报记者 沈彦彦
通讯员 吴佳慧
东方风来满眼春，潮起正是扬

帆时。11月25日，在钟灵毓秀、
满眼盈翠的武夷山下，一座刚落成
的现代化观光式茶文化产业园在
晨曦的映衬下熠熠生辉：

醇厚的茶香四溢，律动的机器
轰鸣，欢欣的茶农笑逐颜开——中
国茶叶武夷山工厂正式开业投产，
发挥了中国茶叶综合优势，这座

“原产地智能工厂”将全方位提升
武夷岩茶的产能与品质，助力茶产
业持续健康发展，助推乡村振兴谱
新篇。

中国茶叶武夷山品牌推广中
心、厦门茶叶进出口有限公司武夷
山分公司也同步挂牌成立。统筹
做好茶文化、茶产业、茶科技这篇
大文章，多措并举助力茶产业建
链、延链、补链、强链，让茶产业在
核心产地“转”得更快更有力。

武夷山市茶业同业公会会长
刘国英认为，中茶公司首次将智能
生产线布局至中国乌龙茶主要原
产地之一的武夷山，这是中茶公司
加速建设现代化产业体系，致力做

“链条”好茶的战略落地，也是中茶
公司践行央企责任，书写央企担
当，给当地茶农、武夷山，送来的一
份“振兴大礼”——实力助推武夷
山乡村振兴。

牢记嘱托，统筹做好茶文化、
茶产业、茶科技大文章，中茶公司
不断强化在全国优质茶产区的整
体战略布局，这一项目也见证了从
签约到施工到投产仅为一年的“中
茶速度”，写下央地合作与乡村振
兴的新效率、新篇章。

2021年，中茶公司与南平市签
订了战略合作协议，2022年投资
启动了生产加工基地的建设，几个
月时间过去，中国茶叶武夷山工厂
已经正式开业投产。事实上，武夷
山工厂、中茶厦门公司武夷山分公
司、中茶武夷山品牌推广中心的“三
花并蒂”同时绽放，是中茶公司贯彻
新发展理念，融入茶产业新发展格
局的一个缩影，也是中茶公司踔厉
奋发、守正创新的又一个新起点。

中茶公司武夷山布局的深化，

是头部企业与核心产区的携手，是
资源优化与市场布局的辉映。当
下国盛茶兴的时代大势中，中茶公
司通过前沿的区位战略，深厚的品
牌底蕴，向世界讲好茶业发展故
事，让中国茶在“黄金时代”焕发新
的生机与活力。

“产销联动，融合发展，全链发
力，提质升级。”在中茶厦门公司总
经理赵大川看来，这份“振兴大礼”
将给当地茶农带来更广阔的平台
和市场，而与武夷山的深度产销融
合，也将为中茶公司深化产销融合
发展打开更广阔的天地，将
进一步夯实福建茶产业
发展根基。“随着中茶
武夷山加工厂的正式
开业投产，中茶与武夷
山的融合与联系也将
迈入更宽的领域、更深
的层次和更高的境界，
中茶厦门公司将继续依
托强大的品牌实力和专
业技术团队，不断强化产
销协作，与武夷山共生长、
同发展，打造更多武夷岩茶
的明星产品，继续推广岩茶
文化，不断扩大武夷岩茶在全
国乃至全球的影响力。”

本报记者 沈彦彦 通讯员 吴佳慧
海堤茶香，中茶神韵，穿越68年的

沧桑与荣耀，带着那独特的茗香，敬世
界一杯中国茶。11月 28日，“踔厉奋
发 奔赴山海”中茶海堤2022年终商务
大会暨元春新品发布会于厦门举办。
紧抓茶产业转型升级的机遇，中茶厦门
公司开启荣耀新征程。

使命催征蓄力张弓，项目为锤击鼓

奋进——从大国迈向强国的历史性跨
越，离不开实体经济的牢靠根基和现代
化产业的有力支撑。中茶厦门公司深入
学习贯彻落实党的二十大精神，坚守

“为国谋茶”的初心，主动融入中茶发展
大战略，奋力构建现代茶产业体系，助
力推进乡村振兴，以高质量发展带动结
构性转型升级，助力中茶各项战略见诸
成效。

中茶厦门公司
开启荣耀新征程

“踔厉奋发 奔赴山海”中茶海堤2022年终
商务大会暨元春新品发布会在厦举办

中茶海堤
元春新品

好茶在中茶，匠心金中茶。金中
茶肉桂，延续金中茶系列“正源产地、
珍优原料、精湛技艺”的一贯原则，锻
造中国茶卓越属性，给市场带来高端、
稀缺、限量的好茶。

甄选武夷山核心产区大红袍为原
料，添加了兔年主题元素，将传统节日
文化与现代艺术结合，切合兔年新春
氛围，再次让“一坛好茶”成为中国传
统文化的承载和表达。

品牌“鹭”元素与生肖“福兔”原色
的相遇，让中茶厦门公司的“鹭舞系
列”新品更具节庆氛围。无论是“鹭舞
迎春”还是“鹭舞探春”均为春节礼赠
的上佳之选。

自2012年起，中茶厦门公司每年
都会推出一款生肖饼。2023年，中茶
厦门公司第十二款生肖闽北茶饼——

“玉兔仙生”大红袍生肖饼如约而至。
优质武夷大红袍原料、传承贡茶制作
的基础上结合新工艺，具有较高的收
藏价值。

实力助推乡村振兴战略
以茶为媒融入发展新格局

产销
联动

一坛好茶·红坛大红袍（癸卯）

鹭舞迎春和鹭舞探春

章堂涧老枞水仙

2023玉兔仙生大红袍
生肖饼

守正创新“创”出茶产业新链条

复活“敦煌”续写生生不息茶文化诗篇

可藏可饮 满足乌龙茶消费新需求

会上，中茶海堤藏饮茶战略正式启
动。珍藏一段岁月，品味一壶人生。在
中国茶叶武夷山工厂开业投产之际，九
龙窠大红袍、春秋海堤B700武夷水仙、
燕子窠肉桂三款“开山之作”也正式在
大会上限量发布，致敬海堤经典。

九龙窠大红袍复刻中茶厦门公司
早期锡罐器型，春秋海堤B700武夷水
仙沉淀年份厚重感的木箱包装，燕子窠
肉桂甄选武夷山核心名岩产区优质原
料，延续海堤27道精制工艺与变温烘

焙技艺的匠心工艺，
全方位诠释“好

茶在中茶”
的代表性厚
重 美 感
——据悉，
作 为 中 国
茶 叶 武 夷
山工厂开厂
纪念茶，九
龙窠大红袍、
春 秋 海 堤
B700 武 夷 水

仙、燕子窠肉桂三款“开山之作”深受茶
友追捧。其中，春秋海堤B700武夷水
仙是中茶厦门公司首款推出的藏饮型
乌龙茶，首批采取抽取购买资格的方式
限量发售。

从经典的红黄双罐，再到打造藏饮
茶专业平台的新起点，中茶厦门公司将
会以春秋海堤B700武夷水仙为支点撬
动藏饮茶市场，以品饮带动收藏，书写
藏饮茶业务新篇章。

赵大川表示，中茶厦门公司将继续
秉承“好茶在中茶”的品牌理念，做中华
优秀传统文化传播的使者，坚定文化自
信，将中国茶文化和茶产品推向全世界。
一方面，将以全新推出的“敦煌”系列产
品为代表，把时下流行的“国潮”理念、传
统文化元素和茶产品结合，抓住年轻化、
健康化的消费趋势，通过打造高品质的
东方茶饮生活美学，塑造更为时尚、更为
现代、更具文化底蕴的民族品牌形象。另
一方面，将依托自身品牌优势、技术优势
和资源优势，打造一系列“可藏可饮”、独
具特色的藏饮茶超级单品，大力布局藏
饮茶业务，满足乌龙茶消费新需求。

奔赴山海，逐浪新生，68年来，中茶
厦门公司深耕行业的历史积淀，谱写了
一部生生不息的茶文化与品牌史诗。
现场，中茶厦门公司正式发布了“金中
茶·肉桂”“红坛大红袍”“鹭舞系列”“章
堂涧老枞水仙”“敦煌水仙”“2023玉兔
仙生大红袍生肖饼”多款元春新品。

其中，敦煌水仙的发布备受瞩目
——千年敦煌壁，经典水仙茶，敦煌商
标是老厦门记忆中的一抹茶香。今年，
中茶厦门公司全新战略计划——“复活
敦煌”，随着新品的发布正式开启。

敦煌是闻名世界的中华文化符号，
20世纪60年代，中茶厦门公司产品以
敦煌商标为载体，对调拨的正规出口茶
叶建立起一套严格的质量标准，以品牌
来推动建立全面质量管理保证体系，保
障产品的稳定性，“敦煌牌”乌龙茶漂洋
过海，畅销四方，在特殊历史时期承担
着出口创汇、为国谋茶的历史使命。

如今，“敦煌水仙”的重现，不仅是
穿越时空对经典的复刻，也是中茶厦门
公司以茶为媒，深挖传统文化符号，打
造新时代国潮茶饮的缩影。

中茶海堤
2023 年元春
新品发布会现
场。（中茶厦门
公司 供图）

中国茶叶武夷山工厂开业投产。
（中茶厦门公司 供图）
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