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文/图 本报记者 张玉榕
冬虫夏草样式的黄金饰品、

寓意日进斗金的簸箕造型吊坠、
迪迦奥特曼黄金吊坠……这些
新颖造型的金饰，吸引了消费者
的眼球，好玩又有趣。连日来，
记者走访市场了解到，市面上多
了一些个性化黄金饰品。业内
人士分析，各大黄金品牌脑洞大
开的背后是对年轻人市场的重
视。

12日上午，在万象城的一
家金店内，一款黄金打造的“冬
虫夏草”引起不少消费者的关
注。“这款产品我们一个月能卖
出 10 多件，很多人买来送亲
友。”店员钟女士透露，这款“虫
草”是春节前夕推出的，备受顾
客青睐，还有人一次性购买了
10条。周先生拿着黄金“虫草”
爱不释手，他之前在网上了解
到这款新品有“虫出江湖，钱途
无限”的寓意。

同样位于万象城的另一家
珠宝店内，一款带有盾剑造型
吊坠的金链颇为醒目。“这款链
子是最近推出的新品，风格偏
中性，男女生皆可佩戴！”店员
刘先生说，近一周内，店内已售
出2条此款式的金链，有年轻女

士表示是送男友的礼物。
市面上的创意金饰品不

少，例如集美世茂广场的一家
金店推出寓意日进斗金的簸箕
造型的吊坠，还有金店上架了
迪迦奥特曼黄金吊坠、贵气的
金宝箱造型项链、竹篮子造型
的金摆件等。

记者走访了解到，这类黄
金饰品价格相较普通款式会更
贵。以近1克重的足金黄金“虫
草”为例，记者采访当天足金金
价为535元/克，而约1克重的
足金黄金“虫草”价格达 980
元。不过，由于个性化黄金饰
品造型独特，年轻人仍然愿意
买单。

毕业三年的黄小姐在一家
互联网机构就职，新潮的她也
被个性化黄金饰品吸引，不久
前她还购买了一条魔法棒造型
的金项链。“如今的黄金饰品很
精致，很个性化，为我带来了新
潮的穿搭灵感和体验。”黄小姐
说，即使个性化黄金饰品价格
高，但她还是愿意买单。

金店店员林女士告诉记
者，购买个性化黄金饰品的消
费者以年轻人居多，他们多数
更注重黄金饰品的样式。

本报记者 薛尧
实习生 傅丽蓉
近段时间，在网购平台上

出现了承接乐高代拼业务的人
员，他们自称是“乐高代拼
师”。记者了解到，大多数乐高
代拼师的年龄在22岁至28岁
之间，而不少人是由于自己就
是乐高玩家，慢慢才将拼装乐
高变成一份工作。

记者在闲鱼App上检索
“乐高代拼”等关键词，立即跳
出不少厦门地区承接乐高代拼
业务的信息。随后，记者进入
一个发布地址显示在厦门集美
区的商品页面，其中详细介绍
了代拼业务的信息。接下来记
者又陆续浏览了几个卖家信
息，其定价方式基本以1000颗
粒为单位，每多一千颗粒，拼装
价格就会相应提高。

“像这样的模型大概要拼
多久呢？”记者用同一份2000+
颗粒数的乐高积木模型图咨询
不同的代拼师，代拼师们给出
的回答各不相同：“三天内”“周
末两天完成”，更有甚者回答：

“一天能搞定两个”。定价也从
75元至155元不等。据了解，
线上代拼师对有关模型完成时
间的长短、具体模型的定价，与

代拼师自身富余时间、完成度
评判标准等相关。

拼装好后如何交付？大多
数代拼师表示可以邮寄，本地
客户也可选择上门自提。一位
来自厦门集美区网名为“khm-
ily_”的代拼师介绍，选择邮寄
时，完成的模型将会用塑料膜
或保鲜膜固定打包，再装入纸
箱中寄出。针对大件的乐高，
代拼师则表示会将模型拆解成
几个小件寄出，客户收货后只
需简单拼装即可。但若在邮寄
过程中出现零件缺失，应该由
谁来承担责任？一部分代拼师
表示会在发货前录制打包视
频，以明确出现问题后的责任
归属；另一部分代拼师则表示
如出现此类问题，买家自行承
担后果，自己对此类问题概不
负责。

1月 31日晚上9点左右，
记者来到厦门万象城乐高专卖
店，店员告诉记者，店内并没有
专门的代拼师，但可以提供乐
高代拼服务，大多是店员在业
余时间内拼装。完成一个
3500颗粒数的机械组乐高模
型，大概需要一周左右的时间，
代拼费在 700 元至 800 元区
间。

电影《中国乒乓之绝地反击》取材
于上世纪九十年代初国乒男队低谷时
期的故事，讲述留洋教练戴敏佳（邓超
饰）请缨回国，带领新兵老将克服困难、
努力拼搏，终于在1995年世乒赛上演
精彩的绝地反击，重新夺得斯韦思林杯
的经历。

走进影院的厦门观众，不仅收获了
热血沸腾的中国乒乓记忆，还遇见了熟
悉的风景。“片中一些镜头，一看就知道
是在厦门的山海步道和沙滩等地拍的，
让人感觉特别亲切。”17日晚，记者在万
达影城（SM广场三期店）遇到前来观影
的蒋先生，他说自己有同事因为打乒乓
球很厉害被选为该片群演，与邓超等人
搭戏。和想在银幕里找熟人的蒋先生

不同，从小就爱打乒乓球的观众郑女士
是来影院追梦的，“因为喜欢乒乓球，一
看到有这个主题的电影，我就迅速买票
来看了。”她表示之后有机会想和丈夫
到影片取景地走走。

据灯塔专业版数据，《中国乒乓之
绝地反击》上映首日票房位列单日票
房榜第四，凭借前期点映积累的不错
口碑，业界对该片的后续表现表示期
待。记者在采访中了解到，《中国乒乓
之绝地反击》在厦点映反应同样良好，

“特别是2月14日的点映场上座率较
好。当天的观众多为年轻人，也有不
少是亲子家庭，现场观影气氛也非常
好。”金逸影城（明发店）工作人员介
绍。

本报讯（记者 房舒）2月18日上午，“不懂艺术
节·艺术家的聚会”在鹭潮·鼓浪屿美院拉开序幕，二
十余位艺术家与现场百余位嘉宾齐聚一堂。自1月
以来，“不懂艺术节”以20场艺术群展的开放，不断吸
引年轻艺术群体、艺术爱好者慕名而来。

当日也是鹭潮·鼓浪屿美院“不懂艺术市集”的开
幕，依靠其创意独特的群展、丰富多彩的活动、新奇有
趣的手作体验，吸引了五千人次参与。据悉，此次市
集活动前期通过线上征集招募和定点邀约，吸引全国
近20城、五十余组市集摊主齐聚鼓浪屿，内容涵盖原
创艺术、文创周边、手作、绘画、香氛、陶器、插画、饰
品、咖啡、甜品、饮品等多样领域，搭配形式各异的艺
术群展，不仅开拓在地文化艺术创作的新业态、新模
式、新内容，也借此机会向外延展，打造多元的艺术交
流展示平台。

记者了解到，活动将持续两日，并向公众免费开
放。

“不懂艺术节”
欢动周末

昨日在鼓浪屿开幕，为期两天

鹭潮·鼓浪屿美院“不懂艺术市集”开幕。
（鼓浪屿美院 供图）

“福籽同心爱中华”主题展
亮相厦门

在陈嘉庚纪念馆展出至3月30日
本报讯（记者 林桂桢 通讯员 陈丽兰）近日，由

省委统战部、省委宣传部指导，省民族宗教厅与中华
民族团结进步协会、中央民族大学、市委统战部等单
位联合主办的“福籽同心爱中华”主题展在陈嘉庚纪
念馆展出，展期至3月30日。

“福籽同心爱中华”寓意中华各民族像石榴籽一
样，紧紧抱在一起。本次展览分为“中华民族·多元一
体”“中华民族·八闽华章”“中华民族·闽台一家”三个
展区，用千年德化白瓷、厚重史料实物以及大量珍贵
照片，讲述中华民族团结进步之魂、民族工作思想之
源、多元一体发展之路。

其中，“中华民族·多元一体”展区邀请7位国家
级大师、84位省级大师，用传承千年的德化白瓷技艺
烧制121件精美作品，书写了中华各民族共同开拓辽
阔疆域、书写悠久历史、创造灿烂文化、培育伟大精神
的伟大史诗。在“中华民族·八闽华章”展区，大量史
料图片展示了中华民族多元一体的福建路径与福建
贡献。“中华民族·闽台一家”展区则用丰富实物图片，
讲述闽台民族宗教和民间信仰同属一源、同承一脉、
同为一体的历史事实。
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“八闽戏剧进校园”
在漳启动

本报漳州讯（特派记者 黄树金）2月16日，福建
省2023年“八闽戏剧进校园”在漳州台商投资区启
动。鸿渐中学、金山中心小学2所学校获颁“福建省
戏剧进校园示范教育基地”牌匾，中华优秀传统文化
将进一步走进课堂、走进校园，让更多中小学生感受
更加浓厚的传统文化艺术熏陶。启动仪式上，学生相
继上台表演了歌仔戏。

闽南师范大学台商投资区附属小学、鸿渐中学、
金山中心小学的学生相继上台表演《十八相送》《华子
良下山》《陆文龙·归宋》等歌仔戏。学生演员表演到
位、唱腔醇美，获得阵阵掌声。

近年来，漳州台商投资区戏曲教育成果初现，各
校荣获省级戏曲类奖项12次，漳州市级戏曲类奖项2
次，多部戏曲作品荣登央视及地方卫视展演。其中鸿
渐中学选送的《华子良下山》《狮子楼》分别荣获第四
届福建省中小学生（少儿）戏剧展演中学甲组一等奖、
二等奖；金山中心小学芗剧剧目《李林夺马》和《陆文
龙·归宋》分别荣获第四届福建省中小学生（少儿）戏
剧展演小学甲组一等奖、三等奖。

老年人新春健步行
昨日出发

本报讯（记者 路鹏宇）由市体育局、市老体协组
织的2023年厦门市万名老年人新春健步行，昨天上
午在环岛路音乐广场举行启动仪式。启动仪式以“同
心跟党走，新春健步行”为主题展开。参加主会场启
动仪式的有思明区和市登山专委会的老年朋友800
多人。

省老体协主席王美香宣布2023年厦门市老年人
新春健步行活动启动。市老体协主席刘绍清致辞，她
表示，厦门市万名老年人新春健步行是在市委市政府
的重视和关怀下，坚持多年的老年体育健身品牌，社
会各界广为赞誉。

启动仪式过后，与会领导和老年朋友们从音乐广
场出发，沿着环岛路健步前行，到椰风寨结束。全程
约2公里。

在举行启动仪式的同时，各区、市直机关、行业系
统、公安系统、驻厦高校等单位老体协根据实际情况
和防疫要求，按计划组织所属单位，就近、方便组织开
展活动。此次健步行活动各分会场向下延伸到街道、
社区和基层单位，总规模达2万余人。

本报记者 郭睿 蒙婧
2月17日，由邓超、俞白眉导演

的电影《中国乒乓之绝地反击》正式
上映。不仅该片重要的取景地、拍摄
地是厦门，影片第一出品方也是厦门
影企。对这部充满厦门元素的大银
幕作品，厦门观众也表现出很高的热
情，据灯塔专业版数据，影片上映当
日，其在厦的票房占比高出在全国票
房占比近3个百分点。

厦门是《中国乒乓之绝地反击》的
重要取景地、拍摄地，观众不仅能通过
片中环岛路等经典地标看到熟悉的厦
门，也能借该片打开认识厦门的新视
角。影片不少情节发生在乒乓球场，剧
组选择将厦门嘉庚体育馆、厦门福隆国
家乒乓球训练基地作为主要室内场景
取景地，完成片中“哥德堡世乒赛”“天
津世乒赛”等多场重要比赛的拍摄。厦
门运动场地接连入镜，把一个充满活力
的厦门介绍给全国观众，也让更多剧组
看到厦门是拍摄体育题材电影的好选
择。

《中国乒乓之绝地反击》由厦门恒
业影业有限公司第一出品，这是恒业影
业在厦第11部也是第2部第一出品的
电影。在厦佳作频出的恒业影业，对这
里的影视拍摄环境有着最直观的感
受。恒业影业副总裁张国荣表示：“像

《中国乒乓之绝地反击》在厦门拍摄期
间，就得到了相关部门的很多协助，包
括交通、场地协调等，应该说从2019年
金鸡奖落地以来，厦门的影视拍摄服务
取得了长足发展，整个产业环境从硬件
到软件都更加吸引剧组。”

据悉，近年来每年约有百个剧组来
厦拍摄，这里吸引剧组的不只是天然摄
影棚的风景，愈加成熟优越的影视产业
环境也孕育着越来越多“厦门出品”。
恒业影业落户厦门两年来，已发行上映
10部院线电影，包括《又见奈良》《扫黑·
决战》《门锁》《误杀》等高口碑作品，已
创造超20亿元票房。今年初，《厦门市
促进影视产业高质量发展的若干措施》
发布，在积极扶持影视精品创作发行、
积极吸引影视剧组来厦拍摄等多个方
面再推利好，服务越来越多影视佳作在
这里起航。

“近年来，为迎合年轻人审
美，国内各大黄金品牌都费尽
心思。”有着10余年黄金销售经
验的业内人士黄女士表示，当
下不少年轻人追求个性化、年
轻化，这也推动着商家作出改
变，聘请的黄金设计师趋于年
轻化，毕竟年轻的设计师更懂
得年轻人要什么。

不过，黄女士认为，个性化
黄金饰品热销，离不开黄金品
牌在营销方面下的苦功。直播
带货、社区种草、平台推广，各
大黄金品牌纷纷发力，引发市
场新热潮。当年轻人被顺利

“种草”后，黄金品牌规模庞大
的门店，打通了黄金消费的“最
后一公里”。

“乐高代拼师这个职业，可
以说打破了传统的就业思维，
充分体现了现在年轻人职业选
择的张力。”资深职业规划师杨
先生表示。但杨先生也表示，
由于此类职业大多数靠信任和

商誉成交订单，交易及售后目
前并没有较为合理妥当的保障
措施，仍然存在极大风险。市
民在购买相关服务时擦亮眼
睛、谨慎选择，谨防受不法分子
蒙蔽上当受骗。

为何个性化黄金饰品趋多？

新式职业显张力 相关风险要牢记

风景很熟悉 市民期待打卡取景地

电影电影《《中国乒乓之绝地反击中国乒乓之绝地反击》》海报海报
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影视剧里厦门元素多
厦企出品电影《中国乒乓之绝地反击》
上映，我市“天然摄影棚”优势日益凸显

簸箕造型吊坠等新颖造型的金饰。

动年轻人金
黄金“簸箕”等个性化金饰受欢迎

出新职业拼
乐高代拼师成就业新机会


