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观点

几日前，记者来到位于碧山
路的一家开了20多年的打金店，
这家店隐匿在一条小巷内，面积不
足30平方米，招牌不算起眼，但客
流量却不少。“开年后，店内生意更
好了，有时候一个月得接待50多
位顾客。”店老板戴女士说，以前店
内的顾客主要以中老年人为主，但
是近期来店消费的主力军变成了
年轻人。来自翔安区的一位客
人一次性拿了10多件小件旧
金饰，翻新打造一个金手镯，
还有网友从江西寄来旧金饰
让他们帮忙打金。

位于大学路的一家开了30多年
的打金店内，店老板最近也有点忙。
店老板兴奋地透露，近期有年轻人拿

着金条前来打金；位于沙坡尾的另一
家饰品手作店的工作人员洪先生告
诉记者，最近前来打金的客人不少，
顾客得提前2-7天预约到店时间。

“一嗒嗒、二嗒嗒，转个圈，
重复一遍。”12日上午，在明发
商业广场2楼夜之梦舞厅内，舞
蹈老师许林鸿正在和其他舞者
联系着舞步。“经营舞厅，虽然赚
得少，但能为周边老人提供一个
休闲娱乐场所，也挺好的。”许林
鸿不仅是老师，也是这家舞厅的
负责人，一年前他将这家舞厅盘
下后，由于前老板经营不善，导
致舞厅设施破损严重，为了给消
费者提供一个舒适的环境，他花
费了60万左右将舞厅进行了升
级。

“来舞厅跳舞的人从二十多

岁至七八十岁的都有，大家为的
就是这个氛围。”许林鸿告诉记
者，如今虽然广场舞火热，但有些
老人会喜欢在跳舞时能配合上专
业的灯光，加上广场的硬地板对
老人的膝盖有所损伤且伤鞋子，
所以有不少人会选择花点“小钱”
来舞厅跳舞，为此他也在升级时
对舞厅内的灯光、音响、木地板等
做了全方位改造。

“白天门票5元，晚上9元，其
实并不赚钱。”许林鸿介绍，为了
给客人更好的体验，他聘请了3
名员工，加上每月的场地费用，压
力很大。

不少老年人来跳舞健身

舞厅客流回暖舞厅客流回暖
有经营者花重金对舞厅改造升级
文/图 本报记者 薛尧
去舞厅跳上一支“交谊舞”，

曾是“弄潮儿”的首选休闲娱乐方
式，但针对老年消费者的舞厅曾
一度受到冷落。今年以来，我市

部分舞厅出现客流回暖现象，甚
至吸引经营者花费重金进行改造
升级。近日，记者对本地几家舞
厅经营情况进行走访。

11 日早晨 7 点刚过，当年
轻人还沉浸在梦乡中时，香江
大厦的金莲花舞厅，已经开始
了新一天的营业。顺着手扶电
梯，记者爬上了大厦 5楼，远远
就听见了舞厅内播放的动感舞
曲。在舞厅内，记者看到不少
身着专业跳舞服装的舞者在舞
池内翩翩起舞，射灯不时照射
在他们脸上和身上，为他们的
舞姿增色不少。而舞池四周放
置着卡座和开水壶，让舞者们
有个歇脚的地方。

“每天上午来运动2小时，结
束后买点菜回家给孙子做做饭，
生活还是很健康。”刚跳完一曲的
陈奶奶坐在卡座旁，用随身携带
的毛巾擦了擦额头的汗水，喝了
一杯热茶后和记者闲聊起来。她
告诉记者，自己今年已经 78岁

了，年轻时就喜爱跳舞，退休后就
经常约上三两好友来这家舞厅休
闲娱乐。“公园里泡一壶茶要25
元，续水还要额外收费，在这里花
费5元不到，就能消磨一早上的
时光，对我们退休的老人来说性
价比很高。”陈奶奶说。

随后，记者在舞厅前台见到
了负责人谢女士，她告诉记者自
己这家舞厅已经经营了十多年，
平时分为早上、下午、晚上三个场
次，每场的收费在3至5元不等，
办会员卡还有优惠。“平时来跳舞
运动的大多以50岁以上的人群
为主，场所实惠的价格最为吸引
他们。”谢女士告诉记者，经营舞
厅的利润很少，但这些客人中大
多是从她开店至今一直追随她的

“老客户”，她希望能更好地回馈
这些喜爱跳舞的人们。

记者在展会现场看到，主办
方设置的“智能喵星品-轻养猫
时代”展区，从智能化角度为爱

猫人士提供养猫便利；也有为猫
咪提供基因测定服务的商家在
做相关推广。此外，还有宠物露
营、猫咪文创、定制周边、猫友好
咖啡、猫友好旅店等带“猫”标签
的新消费新概念展位。

活动主办方表示，作为宠物
行业首次以猫为垂直主题的展
会活动，CEIE 猫博会将不只是
搭建线下展会平台，更希望通过
本次展会打造猫经济产业链，有
效整合上下游资源和跨界异业
资源，带领猫经济走向创新、品
质的发展路线。

活动现场，WCCF世界猫
文化协会裁判长那绪正在对一
只前来参加品鉴赛的德文卷毛
猫进行赛级鉴定。“我们主要从
健康、品相、外观、主人的养护以
及性格等5个方面进行评比。”
那绪介绍说，活动举办两天，就
已有90只纯种猫参赛，这在华
南区域展中都算是数量较多的
城市。

那绪表示，从这次展会可
以看出，厦门市民养猫的水平
和认知，在全国都是比较靠前
的。“据我了解，此前在厦门举

办活动的多是国外的协会。”那
绪介绍说，这次的猫博会将国
内的专业赛事引入，将会给厦
门的宠物猫行业带来新机遇，
也有助于更漂亮、更符合国人
审美的猫咪得到越来越多的推
广，将推动厦门“猫经济”向更
好的方向发展。

记者在展会上了解到，此次
猫博会的品鉴活动既有专业性
的纯种猫品鉴赛，也有娱乐性的
比赛活动吸纳不同年龄、性别、
组别的猫进行比拼，让更多宠物
猫与主人参与其中。

“厦门作为一个高颜值、高
素质的城市，早期就拥有众多猫
文旅IP，例如顶澳仔猫街，鼓浪
屿还被游客称为‘猫岛’。”活动
主办方相关负责人介绍说，他们
曾做过统计，2022年，厦门的养
猫人群在20万人以上。因此，
将全国首届CEIE猫博会的举
办地点放在厦门，具有得天独厚

的优势。
记者在现场看到，此次猫

博会分为“国造戒猫所(撸猫
馆)”“养猫不易大讲堂”、WC-
CF中国纯种猫评鉴赛等多个
主题板块进行展出和互动。展
出产品涵盖猫食品、猫用品、智
能产品、美容保健医疗等全领
域品类。

文/图 本报记者 张玉榕
实习生 卢煜

有人带着陪嫁金饰翻新，还
有人买了3块金条赶来打金……
最近，厦门一些颇具年代感的

“老底子的打金店”火了，不少年

轻人将旧金饰拿来翻新改造，一
件件样式过时的金饰经过老师
傅的手，变得炫酷时尚、焕然一
新。老一辈常去的老店，为何能
吸引这么多年轻顾客？连日来，
记者走访观察。

据了解，不同店家打金的手工费收
费标准不同，有的店是按件收手工费，而
有的店家是按金子的重量收，根据打造
的金饰样式不同，每克手工费从10元到
30多元不等，例如顾客想要打一个简单
的素圈金饰，店家收取的手工费会比较
低，但是想要样式更复杂的金饰，则手工
费更高。

不少打金店店家会让顾客现场
看他们加工金子。“打一个素圈一般
需要一个半到两个小时，顾客可以在
旁边看我们打。”金店老板娘戴女士
告诉记者，如果是线上的单子，他们
就会给顾客拍实时视频，记录打金过
程，让顾客可以时刻掌握自己订单的
状况。

为何打金店越来越受年轻人的
青睐？

据了解，得益于不少店家在线上
做了推广。记者走访中了解到，为了
跟上新兴商业潮流和模式，不少店家
纷纷经营起了门店的线上账号，宣传
自家的打金技艺，吸引不少年轻人的
关注。此外，网络上关于“旧金改造”
的话题视频十分火热，不少年轻人观
看评论。

此外，打金店受年轻人欢迎，离不
开其对于定制个性化黄金饰品的需求
与日俱增。“我拿着之前的陪嫁金饰
品，加工成数枚羽毛造型的吊坠，瞬间
金饰品变得时尚了。”市民陈女士说，
之前的金饰款式不好看，所以自己一
直没怎么佩戴，这次她在网上看到打
金帖子后，决定也来改造金饰，值得一
提的是，店老板会根据顾客的要求和
尺寸量身定制。

顶澳仔有猫街
鼓浪屿被游客称为“猫岛”

专业纯种猫品鉴赛
专业人士点赞厦门养猫水平

希望通过展会
打造猫经济产业链

打金店生意火热
主力军变成了年轻人

打金店线上推广 款式可以定制

打金手工费标准不同 顾客可视频“监工”

5块钱两小时 消费者大多为“爷爷奶奶”

升级灯光木地板 避免老人受伤

“对我们而言，最需要的是有
更好的娱乐体验感，做到老有所
乐。”在采访过程中，市民李阿姨
告诉记者，当下虽然娱乐项目多
样，但大多都是针对年轻人，且收
费较高，这对于她们这些退休人
群而言还是有一定经济压力。而
舞厅的存在，恰恰符合他们的需
求。“记得二十多年前，当时舞厅
非常多，但现在不少门店都关门

了，导致我们为了跳舞常常要坐
半小时以上的公交车才能来到心
仪的舞厅。”李阿姨说。

“现在岛内这些仅存的舞厅，
虽然收费确实很便宜，但设施和
环境大多比较陈旧，而商家为了
让我们能有地方跳舞，也大多坚
持不涨价，我们也希望有关部门
能看到他们的用心。”另一位跳舞
爱好者张大爷说。

“需要有更好的娱乐体验感”

猫博会吸引不少爱猫人士逛展猫博会吸引不少爱猫人士逛展。。

打金师傅忙碌起来了打金师傅忙碌起来了。。

舞厅重现热闹场景舞厅重现热闹场景。。
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首届猫博会选址厦门

猫经济有潜力
厦门有20万养猫人，拥有众多猫文旅IP

年代感强的打金店火了

“圈粉”年轻人
有顾客一次拿10多件旧金饰改造

文/图 本报记者 房舒
首届CEIE猫经济产业创

新博览会（简称猫博会）于3月
10日-12日在厦门国际会展中
心举办，展会吸引专业猫咪赛

事、猫咪用品商家，以及大量养
猫、爱猫人士前来。记者观察发
现，全国首届CEIE猫博会的举
办地点放在厦门，是因为厦门具
有得天独厚的优势。

猫博会将推动厦门猫博会将推动厦门““猫猫
经济经济””的发展的发展。。

经过打金师傅的经过打金师傅的““改造改造””，，
金饰品变得更时尚了金饰品变得更时尚了。。
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本报记者 陈泥
通讯员 林伟武 王青
根据中消协安排，厦门市

消费者权益保护委员（以下简
称“市消保委”）去年在全市开
展了针对预付式消费领域的健
身培训以及教育培训类不公平
合同格式条款。

此次点评活动共汇集相关
健身培训类合同26份（包含健身
私教课程类9份）、教育培训类合
同11份。市消保委组织消费维
权律师团的22位律师，对其中的
不公平合同格式条款进行点评，
收回点评条款总计117条。其
中，健身培训类不公平合同格式
条款点评共71条（包含健身私教
课程类30条），教育培训类不公

平合同格式条款点评共46条。
点评活动结束后，市消保

委在官方微信公众号上先后发
布合同点评意见，引发社会各
界较大关注。市教育局、市市
场监管局主动将合同点评意见
纳入校外培训机构专项整治线
索。市消保委向市场监管部门
共计抄送不规范合同点评意见
26份，收回整改意见15份，督
促合同条款整改33条。

这些点评意见将作为厦门
市消费维权机构今后开展约
谈、公开披露、行政监督执法的
重要参考，教育、督促经营者加
以改正，提升消费者对不公平
格式条款的认识和自我维权能
力。

遇到这些“霸王条款”请说“不”！ 市消保委组织消费维权律师团
点评不公平合同格式条款

●条款：参加各种优惠活动报名的学
员，因甲方原因无法安排授课，甲方退还
学费；乙方已经报名，未进入培训，扣除已
发生的服务费、教材费、违约金等项费用
50%，已进入培训的将不得退回学费。

律师点评：经销商与消费者违约责
任不平等的条款，消费者一方违约，将承
担支付违约金的违约责任；经营者一方
违约，只需退还学费，而不用承担任何违
约责任。双方的违约责任严重不对等，
严重违背对等原则。

●条款：非经双方书面协定，本协议
项下的权利义务不得转让，但甲方因业
务需要将本协议项下的权利义务转让给
关联公司行使和承担除外。

律师点评：学员系基于对培训机构
师资力量的了解及信赖与培训机构订立
协议。在关联公司师资力量与培训机构
存在较大差距情形下，若培训机构未经
学员同意而擅自将协议项下权利义务转
让给关联公司，则明显对学员不利。因
此，该条款有不合理地免除或减轻培训

机构责任的情形。
●条款：若本俱乐部因故迁址或关

闭，会员可以选择由本公司所属的其他
健身俱乐部继续服务直到服务期满。

律师点评：健身馆与会员之间成立
服务合同不仅包括了健身价位和时间，
也应约定健身服务地点。健身馆因迁址
或关闭导致健身服务地点变更将严重影
响会员健身服务的便利性，甚至导致健
身服务无法继续进行。服务地点的变更
属于对合同实质性条款进行变更。在会
员不同意去其他分店继续锻炼的情况
下，健身馆应该予以退款处理，甚至可能
还要承担一部分违约责任。健身馆直接
约定在其迁址或关闭的情况下，会员只
能选择其他分店健身，限制了消费者服
务选择权利，严重损害了消费者利益，不
合理亦不合法。

●条款：（乙方）亦明白自己付与运
动馆一切款项将不获得退还或转让且逾
期作废。

律师点评：对于消费者办卡预付款

消费模式，依据《消费者权益保护法》第
十六条规定，商家“不得设定不公平、不
合理的交易条件，不得强制交易”。此
处，商家设定了“款项不退还”“不转让”

“逾期作废”等既不公平又不合理的强制
交易方式显然违反法律规定，应属于无
效条款。

●条款：通过会所入会资格认可，出
示有效身份证明，如实签名填写申请资
料，缴纳项目卡费用，并拍摄照片及指
纹，即可成为会员。

律师点评：依据《个人信息保护法》
第六条的规定，“处理个人信息应当具有
明确、合理的目的，并应当与处理目的直
接相关，采取对个人权益影响最小的方
式。收集个人信息，应当限于实现处理
目的的最小范围，不得过度收集个人信
息”。在办卡消费、仅限办卡个人使用的
消费模式中，消费者出示身份证件和拍
摄照片就足以满足商家识别用卡人的需
要，再采集消费者指纹，属过度收集个人
信息，应属不当。

>>名词
不公平合同格式条款

2021 年 1 月 1 日起施
行的《中华人民共和国民
法典》第四百九十六条第
一款规定：格式条款是当
事人为了重复使用而预
先拟定，并在订立合同时
未与对方协商的条款。

不公平合同格式条
款，是指合同协议书、通
知、声明、店堂告示、凭
证、单据、电子协议等存
在排除或者限制消费者
权利、减轻或者免除经营
者责任、加重消费者责任
等对消费者不公平、不合
理的规定。

聚焦3·15消费者权益日

提振消费信心提振消费信心 激发消费活力激发消费活力
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