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记者手记

深读

“夜间市集与厦门年轻、有朝
气的城市调性相符，满足厦门人
对美好生活的追求，这是夜间市
集在厦门能够引发热度的原因。”
余寿发说。

在这个前提下，运营好夜间
市集，需要打好“组合拳”，让城市
增添“烟火气”，更好地满足百姓
便利化、个性化、多元化的消费需
求，让火起来的“夜经济”火下去。

比如，有摊主建议，夜间市集
不仅要“出圈”，更要“破圈”——
不能让市集的形式浮于表面，短
暂收割市民“凑热闹”的心理，而
要突破供给侧堵点、脆弱点，让夜
经济具有持续健康发展的趋势和
能力，才更为重要。

从宏观上来看，好的政策引
导是夜经济持续向好的“安全
垫”：政府支持和引导夜经济健康
发展，推动市集的规范化、专业

化、品牌化，加强文创、消费与
生活的配套招商，打造高

量级的厦门夜经济 IP。
这方面，在长沙、重

庆等地，已有了较
为 成 功 的 案

例。7 月 12
日 晚 ，

“不夜
重庆

生 活
节 ”在 渝

中区启动，推
出200余场夜间

特色活动，并联动
消费平台、行业组织、

品牌商家，陆续发放超
5000万元惠民消费券，开展

限时免单、优惠定制团购等活
动,通过线上线下联动,提质夜间
经济发展,做靓“不夜重庆”品牌。

从微观上看，善用“夜间市
集+”也能盘活限制场地，增加社
区社交空间，吸引更多年轻消费
群体。比如，7月22日，在厦门集
美大社菜市场二楼，举办了一场

“市集+二手”概念活动，原用于售
卖蔬菜瓜果的“回”字形展台，摆
上了琳琅满目的旧物商品，有闲
置衣物、二手唱片、旧书、旧玩具
等。这盘活了集美大社菜市场闲
置的二楼场地，在拉近邻里关系
的同时，还为集美大社古厝增添
人气。

有关人士建议，厦门的夜经
济方兴未艾，文化氛围浓厚，鹭江
道周边的一些老社区，或是最佳

土壤：让新潮新兴事物，融入
具有文化底蕴的老社区，带

来别具一格的“碰撞混
搭”，或是夜间市集持

续健康发展的一
剂良方。

如今，在厦门各个夜市，卖家、买家的主力人
群，是装扮时尚的“潮男”“潮女”，他们带领夜经
济潮流，也吸引了不少年轻游客，以新潮的

“city walk”旅游形式前来打卡。
根据某旅游平台网站发布的《旅游夜

生活趋势洞察》显示，年轻群体逛夜市
的参与度最高，72.78%的“95后”消
费者表示会在旅行中专门策划夜晚游
玩的行程，“90后”和“00后”消费者专程
体验夜生活的人群占比分别达到63.54%和
60.12%。

年轻人普遍认为，夜市淘宝的过程，可以弥
补线上商场在体验方面的短板，也填补连锁店铺
里的商品种类空白，“重社交”的过程也令其他购
物方式难以比拟。

比如，年轻人在夜市上，并不是单纯为了淘
便宜货。正在读大学的小薛说，逛夜市很快乐，
她喜欢的是这种氛围。“暑假期间，我经常和朋友
们结伴逛夜市。你看，这里有驻唱，也有街舞快
闪，还有一些很特别的小吃、饮品等。氛围轻松
愉快，我也很愿意与摊主交流。”

淘潮玩好物，也是夜市的魅力所在，其满足
了部分市民对小众物品的购物需求，也增添新奇
的寻宝体验。“我买的很多是店主DIY的物品，有
相框、有冰箱贴，也有钥匙扣等。”刚进入职场的
刘女士在市集收获颇丰。庄先生也有同样的感
受，“比如鱼缸里的摆件，这是商场里难找的稀奇
玩意儿。”

夜间市集的重度爱好者陈小姐，最近先后在
不同市集购买了5件饰品，花了两三百元，还和

摊主们互留联系方式。“摊主比商场里的售货
员更热情，卖的东西有创意，质量也不

错。”陈小姐直言，她认为只要品位、质
量过关，在哪里买都一样，她更看中

的是卖家将创作之魂注入每一件
饰品，让它们少了几分冰冷的

工业制品感，更有人情味。
职业经理人许松

闽，曾为某商圈策划
过夜市活动，他认

为，如今的夜
市，不仅可

以吸引客
流 、拉

动消费，
促进经济发

展，同时也是
一个社交平台，促

进人与人之间的交
流和沟通。“这更像是一

种文化、艺术的交流展示
平台，消费者接触到的是五花

八门的新奇产品和服务，进而形
成口碑效应。”他说，甚至一些投资

者也青睐逛夜市——也许下一个“爆
款”，就藏在夜市里。

想要价格“接地气”，别去商
场去夜市——这样的想法已经成
为过去式。

2000年前后，定安夜市是传统
夜市的“顶流”，具备市民心中“夜市
该有的样子”：讨价还价声不绝于
耳，衣服箱包琳琅满目。定安夜市
当时的对手，是附近崛起的商圈，而
如今，定安夜市人气大不如前。

董睿认为，传统夜市的消费
群体越来越小已成定局，其中的
原因很简单：随着网购平台的多
元化，市集摊贩渠道不灵活，容易
被互联网取代，且互联网购物平
台早已经将夜市的价格信息壁垒
打破，带来利润率进一步压缩下
行；传统夜市消费层级过低，不适
应消费升级的总体趋势。

“不同于传统夜市，如今客流
旺盛的新潮夜间市集，追求的是
更好玩、更新潮、更优质的产品和
线下体验。便宜不再是‘竞争
力’。”董睿说。

从新旧夜市与商圈“竞合”的
过程中，也充分印证这一点：传统
夜市中，摊主单打独斗讨生活、市
场收一收管理卫生费；新潮夜市，
则变为商圈和摊主围绕“夜经济
消费”的大主题，共同投入、去粗
取精，将夜市提升到更符合消费
者需求、更契合大型商圈整体运
营的新模式上。

据不完全统计，6月至7月，
除了长期进行的市集，厦门共举
办30多场有主题的夜间市集活
动，除了沙坡尾、十里长堤、华美

空间等“网红”打卡点，更多出现
在如航空古地石广场、磐基、宝龙
一城、SM厦门等商圈。

比如，7月14日，SM厦门举
行了为期三天的“离谱市集”，现
场有歌手献唱，有精酿啤酒摊位，
有本地美食摊位，夜间市集摇身
一变，成为一场夏季狂欢派对。

“吸引了大量人气，不仅为
SM厦门今年新开设的三期商场
提升人气，同时也巩固了SM厦
门的都市潮流聚落和城市社交空
间的属性。”市集活动负责人告诉
记者，今年4月份，他们策划了一
场以茶为主题的市集，在购物淡
季起到吸引人流的关键作用。

负责人介绍，筹办一次市集，
商场需要投入一定的成本，关键
的花费在于摊位物料、设置打卡
环节、邀请表演等，甚至需要用部
分预算投入到社交平台的前期宣
传。“为达到主题效果，主办方宁
可不收费，对受邀的摊位作出严
格的筛选”。

为了把夜间市集办出彩，一
些商场也将活动承包给第三方。
傲客市集就曾为宝龙一城、嘉禾
良库、中华城等商圈办过相关活
动。“在我看来，夜间市集更像是
一次展示生活方式的活动，每次
根据主题的变化，为商圈营造的
流动性、创新性的生活表达方
式。”傲客市集负责人余寿发说，
夜间市集追求“变化”的特点，考
验着筹办方对活动的思考，和对
品质的不断追求。
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本报记者 柯恺筠
实习生 许雨泠
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参与度最高，72.78%的“95后”
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据不完全
统计，6 月至 7

月，除长期进行的市
集，厦门共举办30多场有主

题夜间市集活动，除沙坡尾、十里
长堤、华美空间等网红打卡点，

更多出现在如航空古地石
广场、磐基、宝龙一

城、SM 厦门
等商圈。

◀沙坡尾艺术西区
举办的市集人气
高。（本报记者 林
铭鸿 摄）

▲集美万科里市
集。（本报记者
张江毅 实习生
马娟 摄）

26日晚7时，夕阳刚刚隐入天际线，
沙坡尾艺术西区内的夜间市集开始热闹
起来。各种经过精心装饰的摊位星罗棋
布，“奇怪研究所”“桃汽岛屿”“禁止蕉绿”

“橙子漫画”，摊位的名字可谓趣味十足。
“80后”非公，是常驻于此的摊主。在

她的摊位上，一串手工珍珠首饰的价格，
从50元到300元不等，每几分钟就有客人
停下脚步，试戴商品。有拿不定主意购买
的客人，非公会热情地邀请他（她）“加微
信”。

三年前，非公从银行辞职，开始摆
摊。“一方面想追求自由，另一方面也是实
现自己做品牌的梦想，为自己奋斗。”如今
她依靠摆摊卖DIY的珍珠类首饰，已经吸
引了一批老客户，生意好时还得招聘临时
工帮忙。

有人摆摊为了自由自在，也有人为了
发展副业。离非公不远处，“橙子漫画”摊
主橙子正闷头为情侣作画，她的速写漫画
可爱有趣，吸引不少市民驻足。“摆摊算是
我的副业，但随着粉丝不断增加，几乎要
成为主业了。”橙子是一名插画师，起初，
她只在空闲时“旅行”摆摊，去过广州、澳
门、温州等地，如今，厦门算是“常驻”。

“您做什么工作的？”“喜欢喝什么豆
子？”“90后”咖啡培训师苏翊晨的“后备
厢”咖啡摊，是他在外地旅游时取经而来，
但他发现，这有效拓展了他的职业空间。

此外，市集上还有不少“00后”摊主。
“朋友们，欢迎到我们的摊位打卡。”大学
生小刘与好友在摊位上售卖彩色编织小
包，还用手机直播推销。“我们第一次摆
摊，重在体验，同时也为未来迈入社会积
累经验。”小刘说。

商业分析师董睿分析，之前，人们对
于“摆摊”的概念，更多停留在“小本生
意”“赚口饭吃”，但夜市中的摊主们，
很多人并不差钱，而是有着更多元
的追求——自由自在、展示自
我、社会交往、体验生活，甚
至是为了自己未来的职
业发展增添砝码。
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把车停到古地石指定位置把车停到古地石指定位置，，打开后备厢打开后备厢，，挂上挂上““汽车咖啡汽车咖啡
人人””的招牌的招牌，，苏翊晨快速融入夜间市集苏翊晨快速融入夜间市集。。随着咖啡机随着咖啡机““嗞嗞嗞嗞””发发
出声响出声响，，他的摊位营业前他的摊位营业前，，陆续有人排起队陆续有人排起队。。

夜市夜市，，曾经是我们熟悉的商业形态曾经是我们熟悉的商业形态———夜幕降临—夜幕降临，，大马路大马路
边边，，淘货捡漏淘货捡漏，，抑或商圈地下通道里抑或商圈地下通道里，，灯火通明灯火通明，，人头攒动人头攒动。。但但
如今的夜市中如今的夜市中，，经营者和消费者的构成经营者和消费者的构成、、买卖的商品买卖的商品，，以及做以及做
生意的方式生意的方式，，已不同往日已不同往日。。

夜市的新形态夜市的新形态，，正在点亮厦门的夜经济正在点亮厦门的夜经济。。
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▶古地石汽车市集。
（受访者 供图）
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