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全链条升级促消费 激发茶业新活力
发挥茶产业国有“主渠道”作用，满足终端需求，带动有效供给

欧
厝
社
区
：

红
色
血
脉
新
传
承

党建园地/都市A09 2023年7月31日 星期一 责编/黄艺斌 美编/张宁

XIAMEN DAILY

记者手记

本报记者 邵凌丰 通讯员 李晨
7月27日下午，台风“杜苏芮”来临前，王玉婵穿着志愿者红

马甲，与社区工作人员一起走市场、进店面，宣传防台风内容、提
醒安全要点。60多年前，作为“欧厝民兵女英排”的一员，王玉婵
与“女英排”成员们白天生产劳动、晚上站岗放哨。

时间不同、年龄不同，着装不同、任务不同，但“女英排”成员
都有一片赤诚之心，她们坚守在守护家乡的第一线。无论是欧厝
社区的“女英排”“钢铁排”，还是澳头的女民兵，战争年代的红色
精神，早已深深扎根在金海街道这片土地上。明天就是“八一”建
军节，记者走进金海街道的欧厝社区与澳头社区，看红色传统如
何传承，如何转化为如今基层创新治理的重要动能。

潮起金海，万象更新——波光粼粼之中，总有一片耀眼的红
色，振奋人心。

本报记者 沈彦彦 通讯员 吴佳慧
2022年，中国茶叶内销总量达239.75万吨，增长

9.56 万吨，内销总额达 3395.27 亿元，同比增长
8.82%……亮眼数据说明了中国茶产业在扩内需、稳消
费方面的重要地位与良好前景。面对市场新需求和国
内国际新形势，中国茶叶市场稳步增长，终端需求不断
升级，以可感可知的速度效率，描绘行业发展向上曲线。

作为中国茶产业的国有“主渠道”，中国茶叶股份
有限公司将实施扩大内需战略同深化供给侧结构性改
革有机结合，以匠心坚守促进品质提升，以技术创新推
进产业迭代，以崭新场景传播中国茶文化，继续以行业

“排头兵”的姿态，诠释70年“为国谋茶”的使命担当。
近日，中茶海堤以“勇立潮头海堤乘风”为主题在厦举
办2023年度商务大会暨中秋新品发布会，全方位展现
中茶海堤战略升级、品牌升级、技术升级、供给升级、渠
道升级的链条迭代，成为中国茶叶股份有限公司在茶
产业“新消费”时代，以“心”焕“新”扛起中国茶产业“飞
天”使命的一个缩影。

▲▲““女英排女英排””成员走街串巷宣传防台风信息成员走街串巷宣传防台风信息。（。（魏源标魏源标 摄摄））

▲▲兼合式党支部驱动功能型党支部兼合式党支部驱动功能型党支部，，引领各方力量冲在第一线引领各方力量冲在第一线。。
（（金海街道金海街道 供图供图））

传承红色精神 创新社会治理
翔安区金海街道挖掘新动能，探索基层治理新路径

仔细观察“女英排”、“钢
铁排”、女民兵哨所成员60多
年来的行动轨迹，我们发现：
无论是当年炮火纷飞、硝烟弥
漫的战斗前线，还是如今调解
矛盾纠纷、清理房前屋后的治
理一线，总有她们的身影。

在这么长的时间保持“在
线”状态，她们让人动容。王
治在采访中说：“我们腿脚还
方便，如果现在不做，以后就
没有机会了。”红色精神赋予
她们责任感与紧迫感，激发出
她们对家乡的热情，让她们站
在深夜的岗哨上，也让她们走
在了社区宣传的路上。

重新审视金海街道辖区
内社区的发展之路，从中不难
看到的是红色精神的传承、红
色血脉的赓续、红色传统的接
续，其中在彭厝出生的开国少
将彭德清，率部血战长津湖、
围歼美军王牌“北极熊团”的
红色故事至今仍让金海人称
道。而这背后更重要的是，这
种红色精神所带来的“共”的
能量。

金海街道党工委组织委
员、统战委员、街道办副主任
郑美妙说，对家乡、对土地那
种时不我待的使命感，在红色
精神的传承中也传递到年轻
一代的心中，增强他们对金海
的归属感和向心力——越来
越多人参与到社区基层治理
中来，形成共建共治共享的良
好氛围，进一步激活社区治理
创新的更多可能，形成良性循
环。

红色精神，在高速发展的
金海并不只是传统，更是一种
创新的力量来源。

如今水清鹭飞的澳头社区，当年
却是炮火纷飞的前沿阵地——1937
年和1938年，日本曾多次想从澳头
进犯，被澳头壮丁义勇军和守军陆续
击退；1956年澳头民兵的歼敌故事也
发生在这片海域……澳头民兵哨所
与厦门、金门两岛隔海相望，被称为

“东南女子民兵第一哨”，哨所一楼的
澳头海防文化馆就记录着当年的历
史，时刻传递着澳头儿女百折不挠、
自强不息的红色精神。

当年的海防前沿如今已经成为
乡村振兴与基层治理的新阵地，金海
街道在这里设立功能型党支部，迈出

治理创新的坚实一步。
金海街道聚焦区域联合共建，根

据职能分工的专业性，发挥党的领导
核心作用，组建巾帼先锋、老年人协
会、华侨联谊会、青年创业等多个功能
型党支部，整合多方资源，形成“一核
多元、齐抓共管”的基层治理新模式，
找准社区治理的痛点聚焦发力，推动
疑难问题解决，切实发挥组织聚合力。

巾帼先锋与青年创业党支部，在
社区村容村貌整治提升工作中冲锋一
线，联动各方资源发挥重要作用，有效
推进社区人居环境整治提升工作；老
年人协会党支部则充分发挥深入基

层、熟悉群众的优势，在矛盾纠纷调解
中发挥作用；华侨联谊会党支部推进
以党建带动侨建，通过发挥基层“侨胞
之家”阵地服务引领作用，强化侨界联
络联谊，增强澳头社区的向心力。

在功能型党支部的引领下，澳头
社区好消息连连：被文化和旅游部确
定为全国乡村旅游重点村，是年度厦
门市唯一入选单位，还获评省乡村振
兴局乡村“五个美丽”典型示范点；因
生态环境整治成效显著，全省雨污分
流现场会在澳头召开。此外，澳头华
侨联谊会还获评全国侨联系统“侨胞
之家”典型选树单位。

王治和“女英排”成员一直在四
处奔走宣讲红色故事，而王水料等

“钢铁排”成员同社区老人协会一起，
整理汇总村史、协助成立村史馆筹备
处——红色精神通过她们的讲述和
积累，成为两代人连接的重要纽带。

王明丽是王玉婵的女儿，作为一
名党员，她主动参选分支部书记，在
社区治理方面担起更大的职责；同样
身为“女英排”成员后代的王丽芹，则
肩负起社区党委副书记的重任，与母
亲王乌冇一起奋战在社区治理第一
线——“红色”父母与子女并肩，共同
为社区治理事务奔忙，成为欧厝社区
一道风景线。

传承老一辈的革命精神，新一代
社区干部面对新时代的变化，在街道
全新成立的欧厝社区乡村振兴兼合
式党支部领导下，展现出创新治理的
决心与魄力。

金海街道在欧厝社区成立的乡
村振兴兼合式党支部，突破现有组
织框架，重新整合资源，通过一核多
元合作共治，强化基层党组织与各
治理主体互动协作，开启一条独特
的基层党建引领小区治理的创新之
路，破解了社区治理中的一系列难
题，也在各方面工作中推陈出新，取
得新成效。

人才融合方面，欧厝全力打造

“台青社区融合公寓”，提供台青落脚
点，探索两岸融合社区发展新思路；
资源融合方面，通过违建拆除和工业
地块招拍挂等工作，完成社区土地资
源的重新调配；技术融合方面，对接
引进生物科技公司，准备对社区及周
围每月产生的近100吨海蛎壳进行
清理回收处理，力图解决当前废弃海
蛎壳造成的环境污染和资源浪费问
题，并一定程度上解决部分村民的就
业问题。

创新治理方法也取得显著成效：
欧厝社区村容村貌整治成效获全区
肯定并以召开现场会的形式推广，还
获评翔安区2022年度五星级村居。

“您老有空吗？”社区党委书记张
晖杭站在王治家门口朝里喊。

“在煮饭。”75岁的王治一边擦
手，一边风风火火地走出来。

“台风要来了，要请您帮我们一
起走访做一下宣传。”张晖杭说。

“没问题。”王治转头进屋，交代
了午饭，穿上红马甲，就出门了。

7月 27日，台风“杜苏芮”来临
前，作为“女英排”的一员，王治和72
岁的王秀迎、76岁的王玉婵一起，拿

着小喇叭和宣传册，到市场和沿街店
面做宣传，还到街坊邻居家中，确保
防台防汛信息传达到每家每户。

尽管年过七旬，但“女英排”成员
们身子骨都还硬朗。“女英排”成员王
美珍、王马刊和王金边走边对记者说：

“只要组织有需要，我们随时来帮忙。”
“女英排”的成员们如今仍在为

社区治理贡献自己的力量。村容村
貌要整治提升，她们带头参与，不只
是清理自家房前屋后，还动员周边村

民一起干；疫情防控需要人手，她们
积极报名参与，除了现场执勤还捐出
物资，社区卫生所如今每天都还能看
到她们的身影；邻里有矛盾纠纷，她
们主动靠前，发挥“老人”的优势，早
发现、早介入、早化解，维护社区团结
稳定。

“我们不辛苦，都是为组织做力
所能及的事。”王玉婵说。张晖杭则
说，乡村振兴和基层治理过程中加入
这些“老民兵”能量，运转更为顺畅。

只要组织有需要 身先士卒上“前线”

父母与子女并肩为社区治理事务奔忙

共建共治共享
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在2023年度商务大会暨中
秋新品发布会上，中茶海堤中秋
新品也揭开面纱。“复活”的“敦
煌”牌惊艳“飞天”，“敦煌飞天-
大红袍”首次亮相，这款茶中“飞
天”备受市场关注。

“敦煌”牌注册于上世纪五
六十年代，在相对封闭的计划经
济时代，“敦煌”牌茶叶突破了贸
易封锁，把中国茶出口到全世
界，通过出口创汇为新中国的经
济建设提供了有力支撑。今年，
中茶厦门公司复活“敦煌”牌，围
绕着“中国风、国际化、文化性”
三大支点对这个充满浓浓中国
味道、在国际茶叶市场上大名鼎
鼎的老品牌进行全面塑造、开
发。这款茶中“飞天”也将走向
国际，让世界喝到中国好茶。“敦
煌飞天-大红袍”严选产自武夷
山风景区内的大红袍为原料，采
用中茶海堤独特 27道精制工
艺，香气浓郁、显花果香，滋味甘
醇顺口、岩韵明显，饮后齿颊留
香、回味绵长。

此外，多款海堤新品也受到
茶客好评。“茶客茶-青狮岩石
乳”甄选核心产区青狮岩的名贵
品种石乳，香气馥郁清远，花香
优雅持久，滋味柔滑甘爽，岩韵
显露，回味悠长；“国饮中茶-猫

儿石肉桂”甄选核心产区猫儿石
肉桂为原料，辛辣霸道，甘洌爽
口，桂味显露；“武夷名丛”是继
中茶武夷工厂投产后开发的首
款可加入“原产地标识”的新产
品，精选产自武夷山风景区的大
红袍、铁罗汉、半天妖、水金龟四
大名丛为原料，采用武夷岩茶传
统加工工艺，结合中茶海堤27
道精制工艺，由茶师团队精心调
配而成，品种、山场、工艺特征明
显，尽显武夷岩茶的岩骨花香，
堪称教科书级的茶品；“金中
茶-老枞水仙（咖金版）”精选武
夷山天心村核心产区50年树龄
以上小乔木的老枞水仙为原料，
经中茶茶师团队层层严选、精心
指导，结合中茶厦门27道精制
技艺加工而成，兰香馥郁，枞韵
显露，滋味醇厚饱满柔滑，回味
无穷。“金中茶-大红袍（铂金
版）”甄选武夷山天心村核心产
区的优质大红袍为原料，经中茶
茶师团队层层严选、精心指导，
结合中茶厦门27道精制技艺加
工而成，兰花香、花果香浓郁，滋
味浓醇甘滑，岩韵、山场气息明
显，层次感丰富，回味悠长，充分
体现了武夷岩茶特有的岩韵（岩
骨花香）、“香清甘活”及七泡有
余香的独特风韵。

“这是一个国盛茶兴的新时代，这是一个造就
奇迹的新市场。2023年，是充满无限机遇的一年，
中茶厦门公司正坚定不移推动中茶‘使命六做’的
贯彻落实，在品牌战略、产品战略、渠道战略上革新
谋变，用开放的思维在新体系、新模式、新产品上实
现突破。”中粮集团福建区域协同平台主任、中茶厦
门公司总经理赵大川介绍了中茶厦门在创新求变
中坚定“不变”使命的新战略、新举措、新布局。

在品牌战略上，中茶厦门公司将在强化“中
茶”核心竞争力的基础上，传承“海堤”，复活“敦
煌”，更新消费圈层定位、迭代消费场景定位，打造

“中茶”“海堤”“敦煌”三位一体的品牌矩阵。“中茶
公司以‘中国茶，选中茶’为品牌主张，以‘好茶在
中茶’为经营理念，‘中茶’牌定位国茶礼遇美好生
活，打造全茶类中高端产品，体现价值感；‘海堤’
牌做‘老百姓喝得起的放心好茶’，聚焦大众消费，
树立口粮茶标杆品牌，体现亲民化；‘敦煌’牌则着
眼于中国传统文化符号，以‘中国的敦煌、世界的
敦煌’为定位，结合历史传承与现代国潮，做足中

国味道的文化茶，放眼国际化。”赵大川表示，中茶
厦门公司将聚焦“中国乌龙茶行业领导者”这一目
标，发力品牌、技术两擎驱动，推动三大渠道市场
化迭代，以四大区域市场为重点，精耕“岩茶”“红
茶”“铁观音”“金花香橼”“便捷茶饮”五条主线，通
过前沿的区位战略、深厚的品牌底蕴，向世界讲好
中国茶叶发展故事，让中国茶焕发新的生机与活
力。

“一杯杯‘酱油色’茶，陪伴市民朋友们走过了
数载春秋，‘中茶’‘海堤’‘敦煌’是文化的符号，保
存着时代的记忆，凝结着城市的历史和无限的乡
愁。”中粮集团福建区域协同平台秘书长庄恭曦表
示，作为中粮集团下属企业，中茶海堤深耕鹭岛69
年，是中粮集团在品牌建设方面融合传承与创新
迭代的一个缩影。在全产业链发展的同时，中粮
集团继续以科技创新、国际化与企业混改的现代
化转型作为重要的战略发展方向，让更多与消费
升级紧密相连的好产品不断为消费者提供美好生
活体验。

探索供给侧结构性改革，推动传统行业转型，“新
消费”时代是一个绕不开的话题。“新消费”到底新在哪
里？会上，厦门大学经济学院副院长、教授、博士生导
师，国家社会科学基金重大项目首席专家郭晔以《新形
势下，消费品市场格局及未来发展展望》的专题演讲开
篇，阐释了新消费背景下，消费习惯、圈层、结构、内涵
的迭代——新形势下，新消费的内核离不开全链条的
升级，构建从供给到流通再到终端市场可持续发展的
崭新生态成为转型的关键。事实上，这也是中茶海堤
本次大会的核心与亮点。

“中茶公司与新中国同龄，70多年来，中茶和祖国
同心同向，同频同行，始终以做大茶产业、做强茶科技、
做优茶文化为使命，在推动经济社会发展、助力乡村振
兴、建设美丽中国、茶文化传播发展等重大战略中积极
贡献力量，这是中茶人不变的坚守。”中国茶叶股份有
限公司党委委员、副总经理吴飞诠释了70多年来中茶
的坚守和使命。

吴飞表示，新时代、新征程、新伟业，中茶公司始终
坚守“为国谋茶”初心，持续探索建立中国特色现代企
业制度，以“做标准、做链条、做技术、做品牌、做渠道、
做产品”的“使命六做”为驱动，优化产业布局，深化机
制改革，提升品牌营销，经营业绩实现稳步增长，带动
行业向高质量发展转型升级。中茶公司将持续主动融
入国家乡村振兴战略，以高质量发展带动茶产业向规
模化、标准化、现代化、国际化转型升级，打造世界领先
的茶叶企业，通过全链条战略升级，满足终端需求，带
动有效供给，以茶为媒，为消费市场提供更具品质的产
品和更有活力茶生活。

茶中“飞天”惊艳亮相
产品迭代
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三位一体实现新突破
品牌提档

为消费市场提供高品质产品
战略升级

中 茶 海中 茶 海
堤发布中秋堤发布中秋
新品新品。（。（本组本组
图图//中茶厦门中茶厦门
公司公司 提供提供））


