
2023年9月11日 星期一
责编：苏媛 美编：郑俊炜 A04

文/本报记者 翁华鸿 张珺
图/受访者 提供
2022年，福建全省数字经济规模2.6

万亿元，占GDP比重近50%，福建与中亚
的数字经济合作或将成为未来双边贸易新
的增长点之一。9月9日，网龙网络公司高
级副总裁兼CTO陈宏接受记者专访时提
到，数字经济对于推动闽企产业转型升级
和社会发展有着巨大的意义，但中国数字
经济迈开腿走出去只是第一步，更好地适
应“水土”，融入当地才是关键。

“因国制宜”
输出数字教育定制方案

如今，中亚多国高校都设立了中文专
业，中国也有多所高校成立中亚国别研究
中心。越来越多的中亚学生选择学习中
文，并选择中国作为留学目的地，甚至将中
文教学作为职业。近年来，中国和中亚五
国教育合作和交流的成果十分显著。

在中国-中亚合作中，陈宏说，网龙网
络公司于2018年与塔吉克斯坦签署谅解
备忘录，与该国展开国家信息化、教育信息
化、企业信息化三大领域的全面合作。此
外，在哈萨克斯坦部署2万间配备有普罗
米休斯互动大屏的教室，为该国提供更高
效、更便捷的在线培训服务。目前，网龙网
络公司教育版图已遍布全球190多个国家
和地区，覆盖200余万间教室，惠及超1.5
亿全球用户。

“在数字教育国际合作中，既不能单纯
出售产品，更不是简单地建设一套设备或
设施，而是要针对该国的根本需求，定制一
整套数字教育‘中国方案’。”陈宏说，以埃
及为例，埃及缺乏现代化教室，为此，网龙
网络公司就设计出一款类似于集装箱的移
动智慧教室，将电气、网络、信息化设备、桌
椅等整合为一套体系，能够快速在埃及不
同地区部署和安装。

“授人以渔”
才能与合作国家共赢

网龙网络公司做游戏起步，沉淀了大
量的AI、3D、VR、大数据等技术，2010年
转型进入教育领域。自此，网龙网络公司
便开始布局教育内容和教育资源的数字
化、教学体验及教学过程的虚拟化，打造出
涵盖课前、课中、课后不同教学场景的数字
教育解决方案。

“为了尽可能缩小不同地区、合作伙伴
的数字教育差距，我们还为合作国家培养
师资、优化生产流程提升教育资源产出质
量等，帮助他们实现可持续发展。”陈宏说，
今年8月网龙网络公司发布面向全球教育
用户的创新型公共智慧教育平台——
EDA平台。平台旨在构建开放共享的全
球数字教育生态，为全球学习者提供全面
而丰富的教育资源。

9月9日在厦门举行的中国-中亚合作
数字经济分论坛上，网龙网络公司同意应
邀向中亚五国每个国家捐赠5台普罗米休
斯互动白板，为每个国家免费提供1万个为
期一年的线上教育平台学习账号。陈宏表
示，接下来，除了推动捐赠项目落地，网龙
网络公司还将通过EDA、数字教育小镇等
平台，联合更多线上、线下资源，共同开展
数字教育资源生产，将数字教育的“中国方
案”持续推向中亚五国乃至全球更多国家。

今年6月，RCEP（《区域全面经济伙伴关系
协定》）对所有15个签署国全面生效，泰国是
RCEP成员国，同时也是“一带一路”沿线重要
国家，在“一带一路”倡议和RCEP叠加下,中泰
两国经贸加速发展。“作为泰国在华投资企业代
表，近年来天丝集团不断加大在华投资拓展红
牛在华业务，成为共建区域一体化大市场、共享
一体化发展机遇的见证者、参与者和受益者。”
曾森鸿说。

据介绍，总投资20亿元的天丝集团红牛饮
料（四川）生产基地去年3月动工，有望于今年年
底投产；今年7月天丝集团红牛饮料广西东盟经
开区生产基地也正式开工，项目总投资13亿元，
标志着天丝集团在华投资计划的进一步落地。
两年间，天丝集团累计在华投资达33亿元。

曾森鸿说：“今年是红牛品牌进入中国市场
的30周年。品牌持续深耕的背后，是中国大市
场持续释放的吸引力。”曾森鸿认为，中国经济
持续健康发展，超大规模市场优势充分发挥，持
续深化对外开放，为外资企业带来更加广阔的
发展前景。

他还提到，近年来，中国政府将全面加强知
识产权保护工作上升到国家战略层面，中国的
知识产权保护体系不断完善，为企业提供了更
加市场化、法治化、国际化的营商环境。在区域
经济一体化大背景下，天丝集团对中国市场的
信心更加坚定。“在RCEP区域经济合作全方
位、高水平实施推进下，天丝集团持续看好并将
继续深耕中国市场，致力于在与中国经济同频
共振中获得更大发展空间，促进区域产业合作，
在区域内贸易自由化、便利化的东风下，共享区
域经济一体化发展机遇。”曾森鸿表示。
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EDA平台
网龙网络公司推出的全球教育

用户平台。EDA 代表教育数字化
创新联盟（Education Digitalization
Alliance），是一个免费、开放、优质、
共创、共享的平台。EDA平台通过
引入AI、元宇宙、3D模型等先进技
术，为全球的学习者提供优质的教
育资源和创新的学习体验。

普罗米休斯
互动白板

常见于教室、会议室和培训场
所等场景，通常由一块可写、可擦的
触控面板、一台电脑和相关软件组
成。用户通过手指触控或特制的电
子笔，在普罗米休斯互动白板上可
进行编写、标注、画图等操作，实现
实时交互和写作体验。同时，它还
具有多媒体播放、网页浏览、文件共
享等功能，可以方便地展示和共享
各种教育或商务资料。
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泰国天丝集团是全球红牛品牌及“红牛”商

标的创始者和所有者，深耕能量饮料行业数十
载，是能量饮料行业的翘楚。作为本届投洽会
在华投资代表，天丝集团中国区总裁曾森鸿受
邀出席9月8日举办的第三届RCEP国际合作
论坛专题论坛。论坛上，曾森鸿分享了集团如
何通过在华加大投资拓展业务，共建区域一体
化大市场、共享一体化发展机遇的实践与规
划。他在接受本报记者采访时，还表达了对福
建以及厦门的赞许。

曾森鸿介绍，本届投洽会期间，天丝集团分
别入驻海南展馆、四川及广西展馆，在这个面向
全球的舞台上，向各方推介“红牛”产品，展现品
牌魅力。“投洽会集中展示和介绍了中国及中国
各地的投资政策和投资项目。我们很期待借助
这个平台，把握中国对外开放的权威前沿信息，
感受、触摸世界经济跳动的脉搏。”曾森鸿说。

提到福建和厦门，曾森鸿则表示，自己十分
看好福建和厦门的市场活力和开放前景。“厦门
长期以来一直是对外开放的重要窗口，厦门正
在打造区域性国际消费中心城市，多维度点燃
鹭岛烟火气释放消费新活力。福建省近期也发
布了一系列促消费扩内需的措施，积极培育消
费新业态、新模式、新场景，进一步推动消费平
稳健康发展。”曾森鸿说，福建是天丝集团重要
市场之一，天丝集团希望借助创新产品组合满
足这里消费者的多元化需求，并开展多样化市
场活动，不断激发市场活力。
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连续在华投资33亿元
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