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十年来，“一带一

路”朋友圈不断壮大、
合作硕果累累，已经成
为深受欢迎的国际公
共产品和国际合作平
台。中国与国际社会
一道，持续推进高质量
共建“一带一路”，努力
打造造福世界的“发展
带”、惠及各国人民的

“幸福路”，为全球经济
注入了新活力。

十年来，按照中国
贸促会要求，在厦门市
委市政府的领导下，厦
门市贸促会始终秉持
共商共建共享原则，充
分发挥“联通政企、融
通内外、畅通供需”的
纽带作用和国际联络
的资源渠道优势，积极
架设经贸合作桥梁，努
力当好高质量共建“一
带一路”的行动队，共
同描绘“一带一路”美
好画卷。

务实合作，机制先行。厦门市贸促会积极创新经
贸机构合作机制、海外联络机制，不断扩大“一带一
路”朋友圈。

从“后疫情时代鹭港外贸新机遇”推介会到“走进
墨西哥”经贸投资线上交流会，从中泰经贸对接会，到
厦门-哈萨克斯坦杰特苏州经贸投资座谈会……这是
去年以来，厦门市贸促会在“一带一路”倡议下，努力
探索的一个个缩影。包括这些活动在内，去年厦门市
贸促会举行“一带一路”贸易投资推介12场，企业参
会1500多人次。十年来，累计举办“一带一路”主题
推介对接会120多场，覆盖30多个国家（地区）。

新加坡、泰国、菲律宾、日本、赞比亚……如今，这
些共建“一带一路”国家，都有着厦门市贸促会设立的
海外联络点。十年来，厦门市贸促会以战略合作、资
源共享、互利双赢等模式，努力延伸触角，积极拓展海
外联络点。目前已在全球44个国家和地区设立了54
个海外联络点，遍布五大洲，海外联络点数量在全国
贸促系统位居前列，海外联络工作更加稳定、持续和
深入，已成为厦门市贸促会对外联络工作的重要力量
依托。

厦门市贸促会牵头建立的境外经贸机构联席会
机制，经过十年的发展，参与机构不断扩员，从境外驻
厦、驻闽进而扩展到驻华南、华东地区，联席机制成员
已从最初的16家扩展到近百家，已发展成为覆盖福
建乃至中国东南区域的贸易投资促进区域性协作平
台。

厦门市贸促会通过打造品牌，施展贸促“多功能”，搭
建多方共享共赢平台。

2014年起，厦门市贸促会、厦门国际商会就把推进
跨境电商产业发展作为新的工作重点之一，成立电商专
委会和专家顾问团，连续五年策划举办以跨境电商为主
题的世界商业领袖圆桌会议，吸引亚马逊、德国OTTO、
加拿大Shopify和阿里巴巴、京东等知名电商企业参
与。连续4年组织厦门跨境电商企业代表团出访，走进
共建“一带一路”国家，在境外举办对接洽谈会15场，对
接企业900余家。特别是近两年来，陆续招引了亚马逊
全球开店、shopee跨境孵化中心、蜂窝互娱、阿里巴巴全
球速卖通福建商家运营服务中心等产业客户来厦投资。

厦门市贸促会还利用多年深耕跨境电商领域的资源
积累，主动谋求转型，2021年推出中国（厦门）国际跨境
电商展览会（以下简称“中跨展”）。到今年，中跨展已连
续成功举办三届，不断升级，成为厦门市自主培育的唯一
国家级、国际性跨境电商主题专业展会，推动“双循环”对
接联通。2023年中跨展盛况空前，展览规模超6万平方
米，全球50个跨境电商主流平台集中亮相，国内近20个
省、市组织地方特色产业参展，覆盖全国50多个产业带，
展会期间达成意向订单金额40.26亿元。

在省商务厅的大力支持下，2021年“日资企业福建
行”活动走进厦门，近20家日资企业代表共60人应邀访
闽，到中跨展现场参展观展。这次因缘直接促成2022年
第二届中跨展“日本精品馆”的设立；今年第三届展会，

“日本精品馆”升格为“日本贸易馆”，松下集团、丰田通
商、JFE等日本知名跨国公司高管携团队到场，共洽中日
合作新商机。今年，呼应中国-中亚国家合作的新趋势
新需求，中跨展特设“哈萨克斯坦主题馆”，同时举办两国
重点合作园区中哈国际产业新城推介会。

此外，厦门市贸促会牵头发起建立了
“丝路与金砖跨境电商产业战略联盟”，首
批联盟成员共19家，为“一带一路”倡议
注入新动能。
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十年来，与近 200 家
各国（地区）世贸中
心、经贸机构、商协
会交流对接，邀请
800多个境外客商团
组、6000多名客商来
厦考察和洽谈。

十年来，累计组织
30 批经贸代表团
出访共建“一带一
路”伙伴。
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立足厦门区位优势，市贸促会
广交宾朋，尤其加强与共建“一带
一路”国家、RCEP成员国等的合
作，为帮助企业开拓市场、服务产
业招商引资、促进国际双向交流与
合作提供有力支撑。
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●助力企业开拓国际市场
发挥经贸合作“压舱石”和民间

外交“润滑剂”作用，十年间，市贸促
会累计组织 2000 多家企业参加 20
余个境外知名品牌展会，范围涵盖
消费品礼品、灯饰照明、眼镜光学、
新能源等10余个行业，遍及30多个
国家和地区。尤其今年来，抓住境
外展会全面重启的机遇，开展“百展
千企拓市场”活动，重点组织的波兰
照明展、日本时尚展、德国户外用品
展等展会场场爆满、“一位难求”。

●助推企业国际化经营
近两年来，以海丝中央法务区

建设为契机，市贸促会大力挖掘中
国贸促会涉法资源，先后引进国际
商事争端预防与解决组织（ICD-
PASO）、中国海事仲裁委员会海上
丝路仲裁中心和中国贸易仲裁委员
会福建分中心等高水平涉外涉法机
构，先后成功举办 2022 年“第二届
中国-新加坡国际商事争议解决论
坛”和2023年第七届国际调解高峰
论坛，集预防、调解、仲裁、知识产
权、经贸预警等为一体的全链条、一
站式、专业化涉外商事法律服务模
式已经形成。

十年间，市贸促会累计为企业
签发原产地证书、ATA单证册等各
类证书 100 多万份，出证认证数量
超过全省的一半，在全国贸促系统
中位居前列。

十年来，举办
“ 一 带 一 路 ”
品牌活动 120
多场。

120多场品牌活动
●助力企业抢抓RCEP新机遇

市贸促会积极推动成立中国贸
促会自贸协定厦门服务中心，先后
推出原产地规则解读培训，一对一
关税享惠、优惠类别判定服务，编印
服务指南等一系列措施，帮助企业
了解掌握 RCEP 有关政策，用好政
策红利，抢抓发展机遇。据统计，该
会优惠原产地证书签证量从 2012

年的 644 份增加到 2022 年的
14385份，为企业节约关税超1
亿美元。2023年上半年，优惠
原产地证书签证量继续同比增

长15%，表明政策红利正
在持续释放。

联合
策划

2023年中国（厦门）国际跨境
电商展期间达成意向订单金额
40.26亿元。（本报资料图）

99月月77日日，，第第2222届世界商业领袖圆桌会议在厦举行届世界商业领袖圆桌会议在厦举行，，
众多来自共建众多来自共建““一带一路一带一路””伙伴的嘉宾参会伙伴的嘉宾参会。。（（本报资料图本报资料图））
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