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相关新闻

本报讯（记者郭舒晨）携程昨日发布
的《2022年暑期亲子游报告》显示，7月份
旅游订单总量环比6月提升50%；暑期亲
子旅游订单占整体订单的三成，比5月、6
月的亲子订单占比高出整整10个百分
点；亲子订单的人均花费比非亲子家庭的
高近50%；7月研学游产品订单量环比6
月增长4倍。截至目前，暑期旅游人均花
费同比去年提升24%。

携程研究院行业分析师方泽茜表示，
今年暑期旅游市场在上半年旅游需求积
压至爆点中拉开帷幕。从当前旅游产品的
预订情况及7月份整体出行情况来看，亲
子游需求的释放对一些城市暑期旅游快
速恢复起到强劲推动作用。今年暑期亲子
游市场主要表现出三大特点——预订周
期短、出行私密、安全系数要求高。

本报讯（文/记者 吴佳 图/记者 陈立
新）昨日，市邮政管理局公布今年1-7月
厦门邮政行业运行情况。数据显示，1-7
月，厦门市邮政行业业务总量累计完成
58.41亿元，同比增长14.59%。其中，7月
份单月业务总量完成9.01亿元，同比增
长33.93%。

1-7月，邮政服务业务总量累计完成
33885.89万元，同比增长23.57%；邮政寄
递服务业务量累计完成6670.29万件，同
比增长21.29%；邮政寄递服务业务收入
累计完成1.02亿元，同比增长23.76%。

此外，1-7月，同城、异地、国际/港
澳台快递业务量分别占全部快递业务量
的 16.16%、75.68%和 8.16%；业务收入
分别占全部快递收入的7.13%、41.83%
和26.93%。与去年同期相比，同城快递
业务量的比重上升1.72个百分点，异地
快递业务量的比重下降3.58个百分点，
国际/港澳台业务量的比重上升1.86个
百分点。

《厦门市商业广告代言活动合
规指引》紧贴厦门致力打造新时代
中国影视中心、网络视听产业之城、
时尚创意艺术之城的目标定位，着
力解决明星艺人、社会名人代言的
乱象问题。

该合规指引梳理了明星商业广
告代言的资格条件，列举了不得代言
的禁区红线和代言广告中不得出现
的具体内容情形。同时提出商业广告
代言活动合规建议，包括广告代言人

及其经纪公司在开展广告代言活动
前，要对代言的商品或者服务的品类
和广告内容进行审查；广告代言人在
推荐、证明之前，需要使用商品或者
接受服务。

该合规指引还明确了商业广告
代言活动中涉及的法律责任，如“为
其未使用过的商品或者未接受过的
服务作推荐、证明的”，市场监管部门
可依法没收违法所得，并处违法所得
一倍以上二倍以下的罚款。

7月订单量环比增五成
旅游人均花费提升24%

每年暑期，都是夜游经济最热闹的时
刻。携程数据显示，近5年，暑期夜游景区
门 票 订 单 量 较 平 时 日 均 订 单 量 高 出
120%。以今年7月的数据为例，夜游景区
门票订单量环比上一月增长138%，出游
人次环比上一月增长165%。

携程数据显示，今年以来，夜游订单
量靠前的城市分别是：西安、北京、上海、
重庆、广州、长沙、青岛、成都、武汉、西宁，
厦门排名第18位。今年厦门暑期夜游景
区（景点）排名前5位的分别是：厦门园林
植物园、厦门科技馆、鼓浪屿、钟鼓索道、
胡里山炮台。

（记者郭舒晨）

暑期夜游订单
厦门排第18位

我市邮政行业业务总量
7月份同比增长33.93%

■快递员顶酷暑送快递。

“种草”也算代言
“认筹”属变相预售

问：“种草”算代言吗？
答：以“种草”等形式

变相发布商业广告，导致
消费者不能辨明其为广告
并被广告内容欺骗、误导的
广告代言行为，属于违法的
商业代言行为。

问：《中华人民共和国
广告法》规定禁止利用不满
十周岁的未成年人代言广
告，部分媒介广告中出现的
不满十周岁未成年人算是广
告代言人吗？

答：《中华人民共和国广
告法》禁止的是利用不满 10
周岁的未成年人做广告代
言，但并不禁止其进行广告
表演。如果不满 10 周岁的普
通儿童在广告中没有标明身
份（相对受众而言也难以辨
别其身份），不是以自己的名
义做广告宣传，只是担任某
个广告角色进行表演，不属
于广告代言。但是不满 10 周
岁的为公众所熟知的童星在
广告中即使不表明身份，由
于其形象可以被公众直接辨
识，也属于广告代言人。

问：有的房地产开发商
在微信群宣传可以“认筹”
“认购”，这种算是虚假广告
内容吗？

答：含有“认筹”“认购”
“认订”“预定”“选号”“团购”或
以收取“意向金”“预订款”“认
筹款”“交×万抵×万”方式，
以及申领“优惠卡”“贵宾卡”
等都属于变相预售营销广告。

问：厦门周边地区，如角
美、漳州港、南安房地产项目
经常出现厦门西、厦门湾南
岸等字眼，这种算是虚假广
告内容吗？

答：利用厦门区位优势
将非厦门区域房地产项目宣
称为毗邻（如厦门东、厦门
西、厦门湾）等模糊用语误导
购房者，使购房者对于项目
位置产生错误认识，涉嫌违
反《中华人民共和国广告法》
的规定。

全
省
率
先

【一问一答】

结合近年来虚假房地产广告案
件查处情况和日常监管中发现的一
些多发问题，市市场监管局发布了
《厦门市房地产广告合规指引》，着
力解决我市常见的房地产违法广告
问题。

该合规指引指出，未经规划部门
审核的套内多层结构的项目，广告中
不得标称单套多层结构，如“买一层

送一层”“买一层用两层”等。
该合规指引同时明确，广告主、

广告经营者、广告发布者发布虚假
房地产广告的法律责任，如“未经规
划部门审核的套内多层结构的项目，
广告中标称单套多层结构”“发布与
实际价格不符，对购买行为有实质性
影响的”等，由市场监管部门依法实
施行政处罚。

商业广告代言 要对内容审查 需先使用商品或接受服务

房地产广告 未经规划审核 不得标称单套多层结构

近日，市市场
监管局聚焦房
地产等重点民
生领域广告问
题，在全省率先
发布《厦门市商
业广告代言活
动合规指引》和

《厦门市房地产广
告合规指引》，规范
商业广告活动，提
升广告合规意识，
保障消费者合法
权益。
文/记者高金环
通讯员黄志中连芳
漫画/刘哲姝

我市此次发布的两个“合规指
引”，对商业广告代言活动、房地
产广告发布行为应遵循的基本行
为规范、合规建议及法律责任进
行明确。

市市场监管局首次创新性地将
广告领域违规的行为搜集汇总，同时
结合监管执法实践厘清法律法规不

清晰地带，列出负面清单，让监管执
法有据可查、有章可循，确保监管执
法的相对统一。

“两个合规指引的出台，将有效
规范我市商业广告代言活动和房地
产广告发布行为，坚持正确广告宣传
导向，营造良好广告市场环境。”市市
场监管局相关负责人表示。

【提醒】
市民如果发现有涉嫌

违反《中华人民共和国广告
法》等广告内容，可以拨打
12345 政务服务便民热线
或12315市场监管投诉
举报热线进行反映。

买一层送一层？不能乱说
我市发布商业代言和地产广告合规指引，让执法有据可查

出台合规指引 汇总违规案例 市场监管部门列出负面清单


